% ARABICA

Siaran Pers
Untuk diterbitkan segera

% Arabica Memperkenalkan % White Mocha
w

Manjakan diri dalam kelezatan lembut % White Mocha.

Jakarta, 7 Maret 2024 - Di tengah suasana Jakarta yang hiruk-pikuk dan Bali yang
cantik, % Arabica mempersembahkan sebuah minuman baru bagi para penggemar
kopi: % White Mocha. Minuman istimewa ini memadukan cita rasa kopi % Arabica
Blend espresso yang kuat dengan cokelat putih premium yang lembut menciptakan

sebuah versi minuman mocha yang lebih ringan untuk dinikmati para pelanggan.

Dibuat dari kopi % Arabica Blend espresso yang diolah oleh pakar kami dan saus
cokelat putih yang menggugah selera, setiap sesapan % Arabica Mocha menjanjikan

sebuah simfoni rasa yang memanjakan lidah. Minuman ini ideal bagi mereka yang
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mencintai cita rasa manis sekaligus pandai mengapresiasi kualitas kopi premium tanpa

kehilangan akar rasa kopi terbaik.

Minuman % White Mocha juga tersedia dalam versi non-kafein dengan cara mengganti

% satu shot kopi % Arabica Blend espresso dengan kopi % Arabica Decaf.

Baik dinikmati hangat di pagi yang cerah atau disajikan dingin dengan es batu
melimpah untuk menyejukkan siang, % White Mocha wajib dicoba oleh para pencinta

kopi.

Informasi lebih lanjut, hubungi +62 811 1918 0736.

-SELESAI-

Tentang % Arabica

% Arabica adalah merek yang diakui secara global berkat logo % yang khas (mengingatkan
akan buah kopi yang ada pada dahan tanaman kopi), estetika suasana gerai yang tak ada
bandingannya dan yang terpenting menu kopi berkualitas tinggi khas merek ini, semua diseduh
dengan peralatan canggih. Pengakuan dan penghargaan internasional terhadap merek ini

merupakan pembuktian dari empat nilai inti (Value) dari sang pendiri, Kenneth Shoiji:

e #SeeTheWorldThroughCoffee - Gagasan tentang Kenbun (yang berarti 'melihat dan
mendengar' dalam bahasa Jepang) membuat sang pendiri, Kenneth Shoji, menciptakan
motto dari merek ini. Perusahaan ini bertujuan untuk membuka cabang di berbagai
destinasi global sehingga barista muda dapat melihat dunia, menetapkan target pribadi,
dan pada suatu hari menantang dunia dengan ide mereka sendiri. Dalam kurun dua kali

setahun,% Arabica mengundang barista dari seluruh dunia untuk berkumpul bersama


https://www.google.com/search?q=arabica+bali+kuta+beachwalk&sca_esv=563029658&authuser=1&sxsrf=AB5stBjPj7dpep_B5OMx-wBl12kOrTIdwQ%3A1693993671032&source=hp&ei=xkr4ZI6ZPIr3hwPH7bzgDQ&iflsig=AD69kcEAAAAAZPhY14nIjpFzjgq72miOz4VBxIfjOb00&gs_ssp=eJzj4tVP1zc0LMozyShOSS4xYLRSNagwSkkxMjFNSUm0NLc0TjJJsTKoMLNMMjVLNLa0MEmxME80MPaSTixKTMpMTlRISszJVMguLQGyUhOTM8oTc7IB_L0Zmg&oq=arabica+bali%C2%A0&gs_lp=Egdnd3Mtd2l6Ig5hcmFiaWNhIGJhbGnCoCoCCAMyCBAAGMsBGIAEMggQABjLARiABDIOEC4YywEYgAQYxwEYrwEyCxAuGK8BGMcBGIAEMgoQABjLARiABBgKMgUQABiABDIIEAAYywEYgAQyBhAAGBYYHjIGEAAYFhgeMgYQABgWGB5IrS9QyglY-&sclient=gws-wiz
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dalam program acara di berbagai kota untuk memberi mereka kesempatan bepergian,
menjelajah dan mempelajari lebih lanjut tentang kopi dan jangkauan globalnya.

e Keabadian - % Arabica tetap setia pada identitas brand dalam menawarkan biji kopi
terbaik, layanan terbaik dan peralatan tercanggih dan tidak perlu mengikuti atau
beradaptasi dengan mode dan tren. Kenneth percaya “sesuatu yang baik tidak harus
diubah” sehingga menu minumannya cenderung sederhana dan minimalis. Jepang
terkenal memiliki banyak perusahaan berusia 100 tahun dan tetap setia pada nilai-nilai
inti % Arabica, hal itu akan membawa stabilitas jangka panjang yang berkelanjutan bagi
perusahaan, pelanggan, dan rantai pasokan/supply chain.

e |dentitas - Secara estetika % Arabica menampilkan fokus perhatian tertinggi terhadap
detail; desain minimal namun terarah dan semua fitur yang orisinal, bahkan hingga
saklar lampu, gagang pintu, dan amplifier. Setiap toko menempatkan mesin slayer
khusus berbalut kayu di tengah panggung yang telah disesuaikan dan dibuat dengan
tangan di Amerika Serikat.

e Standar keindahan Jepang - % Arabica merayakan akar budaya Jepangnya dengan
menyoroti ideologi budaya pekerja keras, kesederhanaan dan fungsionalitas. Para
Barista didorong untuk bekerja dengan Teinei (memperhatikan lingkungan sekitar) dan
tidak menyia-nyiakan satu gerakan atau momen dalam alur kerja mereka. Setiap cangkir
kopi yang disajikan harus dibuat sebaik mungkin untuk menampilkan kualitas komponen
dalam cangkir dan dedikasi setiap anggota tim global yang berperan dalam membawa%

Arabica ke Indonesia pada tahun 2021.

Tentang Ateria Group

Misi Ateria adalah untuk memperkaya khasanah kuliner Indonesia dengan menghadirkan merek
global yang diseleksi secara ketat. Sebagai operator F&B yang berbasis teknologi dan
terintegrasi pada kecerdasan artifisial, tim Ateria yang berisi sosok-sosok profesional
berkomitmen untuk  melayani konsumen dengan pengalaman makan yang berkesan
menggunakan teknologi terbaru. Ateria menaungi SaladStop!, % Arabica, Meatsmith, Meatsmith
Xpress, Grains of Glory, Revive Smoothies di Indonesia dengan harapan membuka banyak
lokasi lagi di tahun 2024.
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